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BREVE HISTORICO DO CENTRO UNIVERSITARIO IBMR
Com mais de 40 anos de existéncia o Centro Universitario IBMR

preocupa-se com ensino de qualidade, fazendo parte da trajetdria educacional
no Rio de Janeiro. Comecou no final dos anos 60, seu fundador Prof. Herminio
da Silveira e sua equipe, oferecendo cursos preparatdrios para concursos na
area de massagistas e técnicos de fisioterapia em curto prazo. Com um tempo,
desenvolveu um estabelecimento de ensino supletivo de 1° e 2° graus,
conhecidos atualmente como ensino fundamental e ensino médio.
Consequentemente, criou o pré-vestibular, e assim, com credibilidade
impulsionou a cria¢do do IBMR. Foi oficialmente organizado em 18 de junho de
1974.

Deste modo, em 1979, o IBMR criou o Centro de Estudos Técnico-
Profissionalizantes do Rio de Janeiro — CETEP, autorizado pelo Conselho
Estadual de Educacéo e passou a ministrar diversos cursos na area da saude,
tais como: Técnico e Auxiliar de Enfermagem, Nutricdo e Dietética, Acupuntura,

Patologia Clinica e Massoterapia.

Em 12 de dezembro de 1983, foi aprovada a alteracdo do nome de 1

Centro de Reabilitacdo do Rio de Janeiro para Faculdade de Ciéncias da Saude
e Sociais (FACIS). O IBMR foi credenciado pelo Conselho Nacional de
Educacdo, em 06 de abril de 2005, Parecer 111/2005 e pela Portaria MEC
2118/05 de 04 de junho de 2005, por transformacéo FACIS - Faculdade de
Ciéncias da Saulde e Sociais. E importante salientar que, o Centro Universitario
IBMR foi a primeira IES que criou os cursos de Especializagdo em
Psicomotricidade, Dependéncia Quimica e Neurofisiologia. A Portaria MEC
2118/05 transformou a FACIS em Centro Universitario Herminio da Silveira. Foi
credenciado pelo parecer do CNE, pelo Parecer 111/2005 e pela Portaria MEC
2118/05, de 04/06/2005.

Ressaltar que o Centro Universitario IBMR é uma instituicdo
pluricurricular, que atua nas areas de Arquitetura, Comunicacdo, Design,
Hospitalidade, Negdcios e Saude, credenciada pela Portaria n°® 2.118 de 16 de
junho de 2005 e recredenciada pela Portaria n°® 1.380 de 23 de novembro de
2012. Desta forma, a IES, caracteriza-se por ser uma instituicdo que preza a
qualidade de ensino, tendo como seus principais diferenciais a exceléncia do

corpo docente e do bom desempenho dos estudantes.
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O Centro Universitario IBMR iniciou um processo de restruturacdo e

transformacdo, em 2010 foi adquirido pelo grupo americano Laureate
Internacional Universities, sediada em Baltimore, Maryland, USA, sendo assim,
a primeira instituicdo de ensino superior do grupo no Rio de Janeiro. Oferecendo
aos seus estudantes a oportunidade de Intercambios, Programas de Férias,
Feiras Internacionais, ter a possibilidade e estudar em cursos com curriculo
desenvolvido e supervisionado pelas melhores universidades do mundo. Sendo
considerada a maior rede de instituicbes de ensino superior privado do mundo,
localizada em mais de 29 paises, com mais de 70 instituicdes de ensino superior,
atendendo mais de 1 milh&o de estudantes.

Atualmente a Rede Laureate, no Brasil, estd em oito estados brasileiros,
em 12 cidades diferentes, atendendo mais de 250 mil estudantes, com 500
cursos de graduacdo e 530 cursos de péds-graduacdo, 20 mestrados, e sete
doutorados. Em 2011, houve uma expansao dos seus campi e a oferta de cursos
de graduacéo, estabeleceu novas escolas de Negdécios, Engenharia, Hotelaria e

Gastronomia.

O Centro Universitario IBMR tem como base fundamental a filosofia da
Rede Laureate, Here for Good, que quer dizer “Aqui para o bem e aqui para

sempre”, ou seja, quando os seus alunos prosperam a sociedade se beneficia.

CENTRO UNIVERSITARIO IBMR

Tem como missdao: “Atuar com praticas inovadoras e de exceléncia no
ensino, na extensdo e nos processos de gestdo de maneira a difundir o
conhecimento, socializar boas praticas e formar profissionais que promovam o

desenvolvimento da sociedade. ”

“Ser uma Instituicdo de Educacdo reconhecida pela sua exceléncia
académica e pelos processos de gestdo, com uma atuacéo que contribua para
o desenvolvimento da sua comunidade académica e da sociedade”, constitui sua
visao.

Pauta sua conduta os seguintes valores: responsabilidade corporativa,

compromisso social, transparéncia e ética.
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O Curso Superior de Tecnologia em Comeércio Exterior foi concebido,
tendo como foco principal a formacao profissional, levando em conta as
competéncias e habilidades recomendadas no Catalogo Nacional de Cursos
Superiores em Tecnologia.

Desta forma a vocacédo do curso de tecnologia em Comércio Exterior é
voltada aos fundamentos e técnicas de gestdo, que cada vez mais séo gerais e
universais, e aos aspectos relacionados diretamente a sua atuacao profissional.
Ha, portanto um carater geral e, ao mesmo tempo, um foco especifico, pois 0s

profissionais deverao ter uma especializacdo em sua area de atuacao.

OBJETIVO GERAL DO CURSO

Os Objetivos do curso alinham-se a misséo da instituicdo na medida em
gue fomenta a formacédo cidada e responséavel, com o objetivo de disponibilizar
a sociedade, gestores preparados, conscientes, com competéncias essenciais
desenvolvidas em relagdo ao desenvolvimento humano e econdémico, com

respeito a diversidade, ética e aos valores individuais e organizacionais.

Os objetivos Especificos do Curso Superior de Tecnologia em Comércio

Exterior sdo:

e Capacitar 0 egresso para um mercado de trabalho competitivo e dinamico,
formando profissionais aptos a tomar decisdes, realizar planejamentos e
buscar resultados em sua area de atuacéo.

e Desenvolver profissionais com atitudes coerentes com sua realidade
empresarial seja local, regional ou internacional. Que em funcdo destas
atitudes possam alcancar os resultados almejados pelas organizacgdes.

e Capacitar o egresso para a integracao dos diversos conhecimentos, na
abordagem das solug¢des dos problemas gerenciais.

Formar profissionais capazes de aliar a visdo académica e a realizacao

pratica, envolvendo solugdes viaveis em sustentaveis.
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COMPETENCIAS DA AREA DE CONHECIMENTO E DO CURSO
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(ST Comércio Exterior

Gerais Escola Curso

O CST em Comércio Exterior mantém coeréncia com as diretrizes
curriculares no que se refere ao desenvolvimento de competéncias e habilidades
para atuacéo social e profissional em um mundo exigente de produtividade e de
qualidade de produtos e servicos, tendo um carater voltado aos conteudos de
formacdo e ndo mais em uma visdo de disciplinas isoladas. Também é
importante destacar que ndo se trata de um aprendizado reprodutivo e sim

buscar um aprendizado produtivo, no sentido de ilagdes entre a teoria e a prética.

Para cumprir essa condi¢ao, todas as disciplinas sdo dotadas de carga
horaria semanal suficiente para a conducgéo de atividades tedricas e praticas em
igual proporc¢éao.

A pratica se efetiva nas seguintes condicdes:

Em sala de aula, por intermédio de atividades elaboradas para tal,

e Pela implementacdo de uma filosofia de estudos de casos em todas
as disciplinas;

e Pela utilizacédo de laboratérios especificos e genéricos de acordo com
as demandas pedagdgicas e didaticas das disciplinas;

e Pelo estimulo as visitas técnicas;

e Pela participacdo do alunado em projetos e programas

interdisciplinares do curso e do departamento;
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e Pelo desenvolvimento de projetos de iniciacdo cientifica;

e Pela elaboracdo e apresentacdo do Projeto Integrado, a cada
semestre, levando em conta a interdisciplinaridade,
multidisciplinaridade e transdisciplinaridade;

e Pela participagdo nas Oficinas de Metodologia e Apresentacéo de
Trabalhos Académicos;

e Pela carga horéria de cada disciplina e forma que a mesma esta
distribuida, possibilidade de em uma mesma aula haver a teoria e a
pratica;

e Pela possibilidade de trabalho em equipe.

PUBLICO ALVO

O Curso Superior em Comércio Exterior visa a formacdo de cidadaos
capazes de se envolver nos processos de mudancgas sociais, orientados por uma
consistente formacdo humanistica, socialmente responsavel, solidaria e ética; e
profissionais com conhecimentos e habilidades para atuar em equipes

multidisciplinares e competéncias de gerenciamento de politicas inovadoras.

Para tanto o Curso Superior de Tecnologia em Comércio Exterior objetiva
a formacéao de profissionais com as competéncias para desenvolver e gerenciar
sistemas logisticos de gestao de materiais de qualquer natureza, incluindo redes
de distribuicdo e unidades Comércio Exterior, estabelecendo processo de
compras, identificando fornecedores, negociando e estabelecendo padrées de
recebimento, armazenamento, movimentacdo e embalagem de materiais,
podendo ainda controlar recursos financeiros e ocupar-se do inventario de
estoque, sistemas de abastecimento, programacao e monitoramento de fluxo de

pedidos.

O profissional formado tem condi¢ces de reconhecer e definir problemas
no processo de Comércio Exterior, equacionar solugbes, pensar
estrategicamente, introduzir modificag6es no processo e atuar preventivamente

com relagcédo ao mercado fornecedor ou consumidor.

O egresso tem competéncia para desenvolver expressao e comunicacao

compativeis com o exercicio profissional, inclusive nos processos de negociagao

e nas comunicac0des interpessoais ou intergrupais ou empresariais. Desta forma
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o profissional cria relacionamentos com fornecedores, aproveitando

oportunidades e analisando riscos.

O profissional formado tem condigdes de refletir e atuar criticamente sobre
a esfera da producao e de prestacdo de servicos, compreendendo sua posi¢cao
e funcdo na estrutura sob seu controle e gerenciamento, levando em conta os
aspectos da legislacdo que regulam as atividades Comércio Exterior, contrato

comerciais, normas de higiene e seguranca, questdes tributarias e fiscais.

O profissional formado tem a capacidade técnica e sensibilidade para
analisar, aperfeicoar, propor e implementar modelos de gestéo, de forma criativa,
responsavel e sustentavel de acordo com as necessidades da Organizagéo.
Planejando e coordenando a movimentacao fisica e de informacdes sobre as
operacbes multimodais de transporte, proporcionado um fluxo otimizado e de

qualidade para pecas, matérias-primas e produtos.

O egresso devera desenvolver capacidades e habilidades para leitura,
analise e compreensdo de textos e documentos; interpretacdo de fatos,
fendmenos e aplicacdo de solucbes no ambito individual e social; e a utilizacéo
do raciocinio légico, de argumentacdo, de persuasao e de reflexdo critica;
utilizando corretamente a linguagem (escrita e oral), com fluéncia verbal e

riqgueza de vocabulario.

Na medida em que o curso estd engajado aos principios da educacao
superior, entendendo que a mesma se da na articulacéo entre o ensino, pesquisa
e extensdo, o profissional formado em tecnologia em Comércio Exterior é
estimulado e estd preparado para a continuidade de seus estudos, sendo

incentivado a continuar seus estudos cursando pos-graduacao.

DISCIPLINAS E EMENTARIO

¢ ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Atividades praticas e/ou tedricas, relacionadas ao contexto do curso que
contribuem na formacédo profissional mais ampla do aluno, envolvendo

alternativa ou simultaneamente, producdo, pesquisa, intercambio, visitas

técnicas, participagdo em eventos e outras consideradas préprias ao curso.
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« COMUNICACAO

Estuda o processo comunicativo em diferentes contextos sociais.
Discute o uso de elementos linguisticos adequados as peculiaridades de cada
tipo de texto e situacdo comunicativa. ldentifica e reflete sobre as estratégias

linguistico-textuais em géneros diversificados da oralidade e da escrita.
¢ DESAFIOS CONTEMPORANEOS

Estuda temas relevantes da contemporaneidade como o processo de
construcdo da cidadania e suas respectivas interfaces com os direitos humanos,
ética e diversidade. Analisa as interferéncias antrépicas no meio ambiente e
discute o desenvolvimento sustentavel e o impacto das inovagdes tecnoldgicas.
Aborda ainda tendéncias e diretrizes sociopoliticas, e questbes de

responsabilidade social e justica.
¢DIREITO DO COMERCIO INTERNACIONAL

Apresenta o direito do comércio internacional, com énfase nos contratos
internacionais, nos tributos e no direito aduaneiro; aborda os organismos
internacionais, a OMC e o sistema internacional de solucédo de controvérsias, 7

bem como as zonas de livre comércio.
¢DIREITO EMPRESARIAL

Versa sobre os reflexos juridicos das relacdes negociais, 0s aspectos
relativos a personalidade e a capacidade civil, as sociedades empresariais, suas
espécies e formas de constituicdo, com foco nas implicacdes trabalhistas e

tributarias e na responsabilidade dos sdcios e gestores.
¢ EMPREENDEDORISMO

Apresenta a importancia do empreendedorismo para o desenvolvimento,
bem como o0s seus conceitos de e evolugdo historica. Descreve o
empreendedorismo como competéncia socio emocional e as caracteristicas do
Comportamento Empreendedor como criatividade, empreendedorismo e
inovagdo. Demonstra a acdo empreendedora nos ambitos corporativo, social e

na criagdo de Novos Negocios.

*FINANCAS INTERNACIONAIS
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Aborda o0s mercados financeiros internacionais, realizando a

identificacdo das suas instituicdes e as inter-relacbes com a macroeconomia.
Explora também as discussdes a respeito dos fluxos de recursos financeiros
entre as economias e como isso integra a ordem econémica mundial e ndo pode

ser dissociada das politicas dos Estados e das decisdes das firmas.
¢« FUNDAMENTOS DA ADMINISTRACAO

Examina o processo de gestdo das organizacdes, apresentando as
areas funcionais da administracdo, os niveis de uma estrutura organizacional e
a relacdo dos ambientes interno e externo, enfatizando as competéncias

necessarias para o gestor exercer o seu papel.
¢ FUNDAMENTOS DE ECONOMIA

Enfoca os fundamentos da teoria econémica, envolvendo a micro e a
macroeconomia. Discute os principais problemas econdmicos que afetam a
sociedade e as organizacdes, além de tratar das interven¢gfes governamentais

gue levam ao crescimento e desenvolvimento econdmico.
¢ FUNDAMENTOS DE MARKETING

Discute o processo de planejamento, implantacdo e gestdo de
marketing, abordando o conceito e o papel do marketing nas organizacdes, as
questbes referentes a segmentacdo, o posicionamento e a colocacdo no
mercado, além de descrever o composto do marketing. Enfatiza ainda a
manutencdo e o crescimento em mercados correntes e a abertura de novos

mercados.
¢ FUNDAMENTOS DO COMERCIO INTERNACIONAL

Aborda os aspectos que influenciam e caracterizam a evolucdo do
comeércio internacional brasileiro e os termos internacionais de comércio exterior.
Descreve a estrutura do comércio exterior brasileiro, identificando os 6rgaos

intervenientes.
° LEGISLAC;AO ADUANEIRA E TRIBUTARIA

Discorre sobre os principios fundamentais da legislacdo aduaneira,

regimes aduaneiros, etapas, procedimentos e documentos do despacho

aduaneiro de importacao e exportacao, tributos aplicaveis a bens e servicos, bem
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como demais aspectos de controle aduaneiro e fiscal aplicados ao comércio

exterior.
¢ LOGISTICA NACIONAL E INTERNACIONAL

Trata dos aspectos logisticos de transporte, embalagem, armazenagem
e movimentacado; dos processos domeésticos (nhacionais) e internacionais, tendo
como norteadores 0s principios da logistica integrada, da eficiéncia logistica e

da sustentabilidade nas operagoes.
e MARKETING GLOBAL

Aborda a vantagem competitiva no ambito do mercado internacional,
discutindo conceitos relacionados ao comeércio exterior brasileiro e internacional,
marketing internacional e global, contexto histérico e relacionando-a com o0s
diferentes segmentos de mercado. Trata também do Marketing Mix Internacional

e das diferentes estratégias de entrada e operacdo em mercados internacionais.
«METODOS DE PRECO, CUSTOS E CUSTEIO

Compreende os diferentes sistemas de custeio e os fatores que afetam
0S custos empresariais, explorando a capacidade de avaliacdo e expressao de 9
opinido sobre o sistema de custo mais adequado a matriz operacional e a
estratégia de uma organizacdo. Avalia aspectos de mercado, estratégicos,

tributarios, qualitativos e quantitativos para a formacgéo de preco.
ONEGOCIAC;AO INTERNACIONAL E RELAQ@ES MULTICULTURAIS

Abrange o0s aspectos de internacionalizacdo de empresas,
competitividade no mercado internacional, inteligéncia comercial internacional,
barreiras internacionais de comércio e ética nas negociagbes a partir do
paradigma de mercado global e das relacbes multiculturais, bem como as

particularidades vinculadas a cultura que afetam as relagcdes de mercado.

» OPTATIVA
¢ POLITICAS DE COMERCIO INTERNACIONAL

Discute o processo de formulacdo das politicas de comércio exterior,
identificando e discutindo a politica comercial brasileira, observados os
condicionantes impostos por acordos internacionais e 0s impactos no

desenvolvimento econémico do pais. Analisa os instrumentos disponiveis para
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formulacdo de politicas comerciais e a participacdo dos agentes publicos e

privados.
¢PROJETO INTEGRADOR: DIAGNOSTICO ORGANIZACIONAL

Dedica-se ao entendimento do ambiente organizacional, realizando
diagndstico estratégico que contempla misséo, visédo e valores organizacionais.
Aborda a andalise SWOT (ambiente interno e externo) e a estrutura
organizacional para desenvolvimento de visdo sistémica de relagbes entre

fungbes organizacionais.
*«PROJETO INTEGRADOR: GESTAO DE PROJETOS

Aborda a implementacgéo de projetos por meio de modelagem e gestao
de projetos. Estuda métodos e técnicas como PMI, PMBOK, mapeamento e
acompanhamento dos riscos de projetos, definicdo do perfil do gerente de
projetos, analise de informacdes dos projetos e desenvolvimento de relatério de

implementacéo de projetos. Discute ainda a gestdo da mudanca organizacional.
¢PROJETO INTEGRADOR: PLANEJAMENTO ESTRATEGICO

Trata da conscientizacdo sobre a construcdo de estratégias 10
empresariais diferenciadas, o entendimento das politicas empresariais, a
avaliagdo estratégica com ferramentas de Balanced Scorecard e definicdo de
indicadores estratégicos e a consolidacdo do planejamento estratégico como

ferramenta de gestao.
¢PROJETO INTEGRADOR: TEMAS TRANSVERSAIS

Aborda a atuacéo do profissional responsavel e comprometido com as
tematicas sociais. Discute temas de inclusdo social, relacdes étnico-raciais,
diversidade cultural (cultura afro-brasileira e indigena), sexual e religiosa; direitos

humanos; e responsabilidade social corporativa.
¢ SISTEMATICA DE IMPORTACAO E EXPORTACAO

Compreende os fundamentos logisticos, aduaneiros e de negocios
relacionados as operacdes de comércio exterior, instrumentalizando os
estudantes sobre os procedimentos gerais, documentos, bem como termos e

orientacdes internacionais de comeércio.
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A avaliacdo do desempenho escolar, além do aproveitamento, abrange
aspectos de frequéncia. A InstituicAo adota como critério para aprovacao a
frequéncia minima de 75% da carga horaria total da disciplina. O estudante que
ultrapassar esse limite est4d automaticamente reprovado na disciplina. Nas
disciplinas e cursos a distancia a frequéncia é apurada a partir da completude
das atividades propostas no ambiente de aprendizagem e seguem 0 mesmo

critério para aprovacao.

CENTRO UNIVERSITARIO IBMR
Vocé, estudante, € parte integrante da comunidade académica do
Centro Universitario IBMR e pode desfrutar de toda a infraestrutura que a

Universidade oferece.

Sao trés campi com instalagcbes modernas, laboratérios de ultima

geracéao, bibliotecas com acervo abundante, além de outros diferenciais.

e Campus Barra - Av. das Américas, 2603. 22631-002 -
Rio de Janeiro/RJ.

e Campus Botafogo - Praia de Botafogo, 158. 22250-040 -
Rio de Janeiro/RJ.

e Campus Catete - Rua Corréa Dutra, 126. 22210-050 -
Rio de Janeiro/RJ.
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